ETUDE DE L’ACCEPTABILITE DE
L’IMMUNOCASTRATION DES PORCS

UNE ENQUETE AUTOADMINISTREE EN LIGNE, REALISEE AUPRES DE CONSOMMATEURS
FRANCAIS ENTRE JUIN ET NOVEMBRE 2022

Introduction : Depuis le ler janvier 2022, déebut de linterdiction de la castration a vif des porcelets en France, le recours a la
Fimmunocastration fait figure d’exception chez les professionnels. L'incertitude quant a la réaction des consommateurs en
étant une des raisons, une enqueéte a eté lancée aupres de ces derniers pour 'appréhender.

PROFIL DES CONSOMMATEURS ENQUETES LEURS CONNAISSANCES DE L'IMMUNOCASTRATION
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69 7% sont des femmes et 317 des hommes
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Instinctivement, aidé par [étymologie du mot, les consommateurs
enquétés comprennent que Pimmunocastration consiste en une
Injection faisant réagir le systeme immunitaire, de fagon a rendre
Panimal stérile. Mais ils s’averent plus partagés quant a la nature du
produit injecté pour y parvenir, et aux conséquences de ce dernier.
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LEUR ACCEPTABILITE A CONSOMMER DE LA VIANDE DE PORCS IMMUNOCASTRES
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Peu de consommateurs enquétés se déclarent alors préts a consommer de la viande de porcs immunocastrés. Mais cette proportion augmente apreés un apport
de connaissances sur 'immunocastration.

L'’ACHAT DE VIANDES DE PORCS IMMUNOCASTRES

- 77 % Des consommateurs souhaitent étre informeés lors de leurs achats de |a méthode de castration

8 consommateurs sur 10 souhaitent avoir cette information, non pas pour modifier leur acte d'achat, mais pour avoir connaissance de ce qu'ils mangent

— 84 % Des consommateurs proposent que cette information passe par un étiquetage du produit

Conclusion : Les résultats de cette enquéte laissent supposer une bonne acceptabilité des consommateurs francais de la viande
de porcs immunocastrés, dés lors qu’ils ont compris en quoi cette méthode consistait. En déterminant comment le faire
efficacement, certaines réticences de la filiere porcine pour développer cette pratique pourraient donc étre levées.

\ Y 4

E 3 L

GOUVERNEMENT -

Libert Région
Egl it , BRETAGNE
Fraternité

QUEST EN PARTENARIAT Avec  1IIP— [N A, ET AVEC LE SOUTIEN DE

Institut du porc




